


Réalisation en juillet 2011 d'une étude online (ter  rain access panel Harris
Interactive) auprés de 1000 personnes constituant u  n échantillon représentatif de
la population francaise agée de plus de 15 ans

Un boost a été réalisé, selon la méme méthode qu’en  juillet 2010, sur les exposés
golf (12% des francais) et les pratiquants (4%), af in d’interviewer au final :

- 300 exposés

- 114 pratiquants

Aprés redressement du poids des pratiquants / expos és, cela conduit a 371
exposeés golf (376 en 2010) et 100 pratiquants (101 en 2010)
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- 4% des francais, environ 2 millions d’adultes, décl arent jouer au golf
- 3% sont également exposés et 1% ne suiventpasleg olf

- 12% des francais sont exposés au golf (16% en 2010)
- 2% sont également pratiquants et 9% ne le pratiquen t pas
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- 12% des francais, pres de 5.5 a 6 millions d’adulte s, déclarent suivre le golf

- Le profil des exposés est masculin et agé de plusd e 50 ans. C’est sur la cible des 25 ans et + que
la baisse du suivi du golf est la plus marquée (- 6 pts sur les 25-49 ans et -5 pts sur les plus de n50
ans)
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- 4% des francais, environ 2 millions d’adultes, décl arent jouer au golf ; tres peu pratiquent
régulierement (environ 200.000)

- Pratique et suivi sont, comme en 2010, globalement  liées: _
- 20% des exposeés golf pratiquent et 65% des pratiqua  nts suivent le golf

- Le profil des pratiquants est assez mixte et aisé
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- Le prix émerge, comme en 2010, en téte des freinsa  la pratique du golf, chez 'ensemble des non
pratiquants comme chez ceux qui suivent le golf par ailleurs

- Sur I'ensemble des non pratiquants, le manque d’int  érét (faible chez les exposés non pratiquants
et fort chez les non exposeés) et la méconnaissance du golf viennent ensuite

- Le manque de partenaire intervienten 3  nrang.
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- La fréquence de pratique est faible : 57% des prati  quants jouent au golf 1 a 3 fois par an et la
fréquence moyenne de pratique est de 6-7 fois para n.

% & 411 )* +, A %/ /



éo sportlabgroup

- Dans le prolongement de la frequence de pratique pe  u elevée, 60% des pratiquants déeclarent s’étre
rendu dans un golf 1 a 2 fois par an. Le nombre de  visites annuel est de 9.
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- 43% des pratiquants jouent au golf tout au long de I'année et 57% pendant les vacances. Le choix
d’'une destination de vacances pour pouvoir jouer au golf est une motivation « avouée » par peu de
7% des pratiquants. 23% des pratiquants ont en reva  nche déja effectué un séjour a thématique golf.
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- 35% des pratiquants de golf déclarent prendre des ¢ ours de golf, 2% régulierement et 33%
occasionnellement
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- 51% des pratiquants ne sont préts a parcourir que 2 5 km et mois pour jouer au golf, tandis que
49% sont préts a parcourir plus de 30 km
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- 59% des pratiquants (vs 60% en 2010) se sont rendus  dans un golf au cours de la derniere année
pour y faire principalement du practice. 34% s’y so nt rendus pour faire uniquement du practice. Ce
score est en hausse vs 2010 (27%), tandis que le do  ublé practice — 9 trous est en baisse.

- 25% pour y faire un 9 trous (29% en 2010)

- 24% pour y faire un 18 trous (28% en 2010
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- 25% des pratiquants (vs 33% en 2010 — tendance non s ignificative a la baisse) connaissent

I'opération « tous au golf ». lls la décrivent assez clairement :

« initier, apprendre les bases du golf, faire connai
sport, journées Portes Ouvertes »
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- 67% des pratiquants (vs 62% en 2010) jouent sans i cence, ni carte verte et n’en ont jamais
possedé

- 24% des pratiquants (20% en 2010) possedent aujourd  ’hui une licence ; La possession de licence
(hors carte verte) est en Iégére augmentation (ent  endance non significative)
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L’assurance vient en ler rang des motivations en 20
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- Les motivations principales a reprendre une licence sont I'accés a la Ryder Cub, l'accés a une
assurance et I'entrée gratuite aux Opens de France

- La motivation de « I'index » semble en hausse en 2011
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= o 3 10 licenciés sur 24) participent a des
compétitions :

- 3% des pratiquants y participent regulierement
- 7% occasionnellement

- Ces scores sont assez similaires a ceux observés en 2010
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- 5 licenciés sur 24 utilisent au moins un des servic €S proposés
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- De maniere encore plus marquée qu’en 2010, le frein
frequence de jeu

- Le prix est évoqué par 29% des non détenteurs et la
d’entre eux
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principal a la licence est la trop faible

non connaissance de son utilité par 19%
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- Deux axes sont principalement investis, particuliér ement par les pratiquants : la maitrise
technique / précision / mental et la nature / sport d’extérieur

- Les valeurs : respect des regles, élégance et tradi  tion pesent également fortement (74-91% des
pratiquants)

- Le caractere élitiste du golf (« il faut avoir de I’  argent pour jouer ») est ensuite évoqué par 71%
des francais et 82% des pratiquants
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- 39% des francais estiment que le golf gaspille de| ’eau
- 44% des francais déclarent que c’est un milieuoui Is ne sont pas a l'aise

- Les 3 »archétypes » sur le golf (pollution, sport de v ieux, pas un sport) ne sont que peu
développés ( moins de 20% des francais)

% & " & +, > % ! % /" ! %



éo sportlabgroup

- Peu d’évolution vs 2010
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- Peu d’évolution vs 2010
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